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Posez vos questions en direct aux intervenants via Twitter  

en mentionnant #colloquenpa  
 

ou  
 

Participez aux sondages qui vous seront proposés toute la 
journée sur www.colloque - npa.fr  

 

http://www.colloque-npa.fr/
http://www.colloque-npa.fr/
http://www.colloque-npa.fr/
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Nos outils, nos études 
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LE DISPOSITIF DE VEILLE 
FLASH NPA Υ ǳƴŜ ƭƻƴƎǳŜǳǊ ŘΩŀǾŀƴŎŜ ǎǳǊ ƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŞ ǎŜŎǘƻǊƛŜƭƭŜ 

 

Véritable  référence  pour  les  acteurs  du  marché  :  lettre  
hebdomadaire  de veille,  dôanalyse et  de mise  en  perspective  
réalisée  par  les  Pôles dôexpertise NPA Conseil . 
 
Veille  française  et  internationale  :   suivre  et  appréhender  
les  évolutions  des différents  services,  acteurs  et  marchés  du  
secteur  des  médias  numériques . 
 
Nouvelle  formule  éditoriale  :   plus  dense,  plus  ciblée,  plus  
performante,  un  outil  incontournable  dôaide à la décision .  
 

 

Le FLASH NPA  
les sujets majeurs dôactualit® analys®s chaque mercredi 
 
JURIDIQUE, les évolutions du cadre législatif européen et français  
AUDIENCES ET PROGRAMMES, les  programmations des chaînes et services numériques,  
PUBLICITE, le suivi des marchés publicitaires pluri -médias,  
TECHNOLOGIE, TERMINAUX ET SERVICES, les transformations de la diffusion audiovisuelle, les 
stratégies des acteurs de la distribution et des terminaux audiovisuels.  

Contact : Matthieu Amelin  
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JANVIER                                                                                                                                                        

656           Bilan  juridique  2012  et  perspectives  2013  
657           Bilan  2012  des  écrans  connectés  :  équipements,  usages  et  faits  marquants  

658           Bilan  Audiences  des  chaînes  historiques  à mi  saison  
659           Bilan  publicitaire  2012  :  morosité  de l'ensemble  des  médias  

 
FEVRIER                                                                                                                                                        

660           Encadrement  juridique  des  nouveaux  acteurs  à l'heure  de la  TV connectée  
661           Dossier  spécial  :  Télévision  de rattrapage   

662           Analyses  des  audiences  des  chaînes  TNT à mi  saison   
663           L'impact  de la  Social  TV sur  l'expérience  de télévision   

 
MARS                                                                                                                                     

664           Mission  Lescure  :  chiffres  clés,  rapports  de force,  possibles  réformes  
665           Les médias  numériques  face  à la  question  des  API's  

666           Contenus  originaux  sur  le web  :  les  éléments  du  succès  
667           Suivi  de marché  :  l'OTT  dans  le nord  est  de l'Europe  (Scandinavie,  Pologne  et  Russie)   

 
AVRIL                                                                                                                                      

669           les enjeux  juridiques  des  réseaux  sociaux  
670           Les marchés  publicitaires  à l'heure  de la  révolution  des  AdEx  et  du  RTB 

671           Les tendances  éditoriales  à l'international  :  quel  écho  pour  le PAF ? 
 

MAI                                                                                                                                       
672           Mission  Lescure  :  propositions,  impact  sectoriel,  leviers  juridiques  et  calendrier  

673           Musique  dématérialisée  :  le téléchargement  face  à la  montée  en  puissance  du  streaming  
674           Suivi  de marché  :  La production  audiovisuelle  en  France  

 
JUIN                                                                                                                                        

675           Ultraviolet  et  le marché  du  téléchargement  définitif  
676           Les enjeux  juridiques  de la  neutralité  du  Net  

 

LES DOSSIERS NPA 2013 
 

Les DOSSIERS NPA  
Le mercredi un focus sur un sujet ou une tendance de fond.  
 

Bilan de saison des programmes, Résultats des groupes français,  La social TV, Bilans audiences, Le cloud  et les médias, La copie 
privée, Les services mobiles et la géolocalisation, les nouveaux formats publicitaires, la régulation TV et Internet, la radi o n umérique, 
Lô®mergence de la SVoD, é 

Commandes: Lydiane Le Roy ï lleroy@npaconseil.com  
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BAROMÈTRES, OBSERVATOIRES, INDICATEURS 
Des outils performants de mesure et suivis des marchés  

Baromètre  Presse  TV  
 

Développé  depuis  5 ans,  le baromètre  
NPA-Presse  TV est  devenu  lôoutil  
indispensable  des  directions  de  la  
communication,  du  marketing  et  
des  programmes . Il  mesure  la 
présence  éditoriale  des  chaînes  et  
des  programmes  sur  lôensemble des 
magazines  de  presse  TV. Il  permet  
ainsi  aux  chaînes  de connaître  leur  
niveau  de  visibilité  afin  dôoptimiser 
leur  stratégie  marketing  presse  et,  
à terme,  leur  image  et  leur  audience . Baromètre  TV  en  ligne  

 

Pour  suivre  lôimpact de  la 
délinéarisation  de la télévision,  
tous  les  mois,  NPA associé  à GfK  et  
les  régies  publicitaires  publient  avec  
le soutien  du  CNC un  point  
complet  de  la  consommation  en  
ligne  des  programmes  TV :   
Segmentation  par  support  et  par  
genre  de contenus,  détail  des  
consommations  et  des  contenus .  
 

Contacts : Estelle Boutière, Xavier Campo, Gilles Pezet  

Baromètre Rayonnement 
numérique  
 

Le baromètre  de  rayonnement  
numérique  a été  mis  en place  pour  
mesurer  lôempreinte numérique  
des  marques  et  analyser  cette  
présence  pour  les aider  à optimiser  
la  cohérence  et  la  performance  de 
leur  stratégie  digitale .  

Observatoire  TV  @ 
 

Réalisé  avec  lôInstitut CSA, cet  
observatoire  permet  de  suivre  à 
travers  plusieurs  phases  dôenqu°te 
les  évolutions  dô®quipement et  
des  usages  de  la  télévision  
connectée  et  de  lô®mergence du  
deuxième  écran  chez  les Français .  

Baromètre  de  la  Presse  TV  en  ligne  
Un  outil  de  mesure  fiable  de la présence  éditoriale  des  chaînes  et  
programmes  dans  la presse  TV en ligne  et  sites  d'informations  médias,  en  
complément  du  baromètre  de la presse  papier .  
Un véritable  outil  de mesure  du  «  bruit  »  pour  les chaînes  et  leur  direction  
de communication  
Une  aide  à l'optimisation  de  la  stratégie  marketing  digitale  et  un  levier  
de progression  de l'image  
Un indicateur  qui  dissocie  les articles  positifs,  de ceux  sur  les audiences  et  les  
POLEMIQUES 
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UNE DIMENSION EUROPEENNE 
Le réseau de cabinets conseil  
 
 
 
LôEuropean Media  Consulting  Association,  EMCA,  fédère  des  sociétés  de conseil  et  dô®tudes 
spécialisées  dans  les  médias,  les  programmes  et  les  télécommunications . 
Les sociétés  fondatrices  dôEMCA sont  implantées  en  Allemagne  (Goldmedia),  en  France  (NPA  
Conseil),  en  Angleterre  ( 3Vision),  en  Italie  (ITMedia  Consulting)  et  en  Espagne  (Asset  Media  
Consulting) . 
 

Plus largement,  lôobjectif dôEMCA est  de construire  une  plateforme  commune  de  conseil  stratégique,  
à travers  un  échange  systématique  de données,  dôanalyses, dôexp®rience et  de méthodologie . 
En tant  que  réseau  de conseil  international,  lôEMCA allie  connaissance  spécifique  et  expertise  généraliste  
des  marchés  régionaux  et  nationaux,  garantissant  ainsi  une  analyse  et  un  accompagnement  stratégique  
à travers  une  vision  globale .  
 
 

Contacts presse  
 

Pays anglophones:    
3Vision, Martyn Holmyard, tel: +44 (0)1225 322 786 -  martyn.holmyard@3vision.tv  
Pays germanophones:   
Goldmedia GmbH, Dr. Katrin Penzel, tel: +49 -30 -246 266 -0 -  Katrin.Penzel@Goldmedia.de  
Pays italianophones:    
ITMedia Consulting, Monica Sardelli, tel: +39 06 42027112  -  sardelli@itmedia -consulting.com  
Pays hispanophones:   
Asset Media Consulting, Elena García, tel: +34 91 3524908  -  egarcia@assetmedia.es  
Pays francophones:   
NPA, Matthieu Amelin, tel: +33 1 74 71 43 80 -  mamelin@npaconseil.com  
 

contact@emca.tv    www.emca.tv  
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    Avec  la numérisation  des  contenus  et  des  réseaux,  lôaudiovisuel 
    connaît  une  profonde  mutation  :  offre  de chaîne  élargie,  
    nouveaux  réseaux  et  terminaux,  programmes  à la demande  et  
    nouvelles  formes  de consommation  TV.  
 
Face à cette  révolution  en direct,  la  formation  professionnelle  continue  est  un  facteur  clé  
dôoptimisation de  réussite . Organisés  sous  forme  de sessions  de formation,  les Ateliers  NPA 
apportent  une  meilleure  compréhension  de  la  nouvelle  donne  audiovisuelle  par  lôapproche des  
fondamentaux  et  de  réflexions  sur  des  cas  dô®cole. 
 
 

NPA met  à disposition  son  expertise  pour  développer  des  formations  intra -entreprise . Bâties  à partir  
de la réalité  de lôentreprise, les formations  NPA apportent  une  réponse  personnalisée  aux  
demandes  de  formation .  
 
Sôappuyant sur  un  réseau  de  consultants  et  dôanalystes reconnus , lôexpertise de NPA accompagne  
la performance  des  entreprises  dans  leur  projet  de formation  professionnelle .  
 

 
      Contact : Rémy DUPONT  

FORMATION PROFESSIONNELLE 
Transmettre nos savoirs à vos équipes 
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Pour  sa 17 ème  édition,  le  Colloque  NPA ï Le Figaro  réunit  deux  fois  par  an  les  principaux  dirigeants  du  monde  
des  médias  et  des  nouvelles  technologies  afin  de débattre  des  grands  enjeux  du  secteur . 

  
Le thème de ce Colloque est:  

 

Le numérique, facteur de sortie de crise ?  
  

 

Cinq  tables - rondes  structureront  les  débats  de cette  journée :   
  

-Services  et  plateformes  numériques  au  cîur de lôinnovation. 
-Transformation  des  grands  médias . 
-Mission  Lescure  -  quelles  suites?  pour  quel  objectif?  dans  quel  calendrier?  
-Le très  haut  débit  fixe  et  mobile,  opportunité  de reprise  de valeur  sur  les  marchés  numériques  ? 
-Monétisation  de lôaudience - Industries  des  contenus  :  quelles  sources  de revenus  au -delà  de 
lôaudience ? 
 
 
Nous  vous  souhaitons  de  passer  une  journée  riche  de découvertes  et  dô®changes. 

Avant-propos 

Philippe BAILLY  
 NPA Conseil  

Enguérand Renault  
Le Figaro  
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Programme 

9 H 00  Introduction  

Aurélie Filippetti, Ministre de la Culture et de la Communication  

9 H 15  
 
 
 

T 1   
 

Services et plateformes num®riques au cîur de lôinnovation 
 
Paul François Fournier, Directeur du pôle innovation de la BPI  
Fabienne Fourquet , Directrice des Nouveaux Contenus de Canal +  
Joseph Haddad, Pr®sident du Conseil dôAdministration de Netgem  
Véronique Morali , Présidente de Terrafemina  
Christophe Muller, Directeur des partenariats EMEA de YouTube  
Louis van Proosdij , Président de Fair  Play Interactive  

Laurant  Weill, Président de Visiware  

10 H 30  
 

T 2  

Transformation des grands médias  
 

Christopher Baldelli , Président de RTL  
Pierre Conte, Président du Figaro Médias  
Bruno Patino, Directeur général délégué aux programmes, aux antennes et aux développements numériques 
de France Télévisions  
Régis Ravanas , Directeur  général adjoint  TF1, en charge des Diversifications du groupe  

11 H 15  
 
 

 
 

T 3  

Mission Lescure -  quelles suites? pour quel objectif? dans quel calendrier?  
 
Manuel Alduy, Directeur cinéma du Groupe Canal +  

David Assouline, Sénateur de Paris  
Jean - Michel Counillon, Secrétaire général du Groupe TF1  
Emmanuel Durand, Vice Président Marketing de Warner Bros.France  
Emmanuel Gabla, Membre du CSA  
Olivier Henrard, Directeur Exécutif, Secrétaire général du groupe SFR  

Laure de la Raudière, Secr®taire Nationale de lôUMP, en charge des M®dias, Nouveaux M®dias et du Num®rique 
et Député 3 ème  circonscription dôEure et Loire 
Hervé Rony, Directeur général de la SCAM  
Jean - Noël Tronc, Directeur général de la SACEM  

12 H 30  Olivier Schrameck, Pr®sident du Conseil Sup®rieur de lôAudiovisuel 

Déjeuner  
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Programme  

14 H 15  
 
 
 

T 4  

 

Le très haut - débit fixe et mobile, opportunité de reprise de valeur sur les marchés numériques?  
 
Franck Abihssira , Directeur des offres fixes, services et contenus de Bouygues Telecom  
Pierre - Jean Benghozi , Membre du Coll¯ge de lôARCEP 
Antoine Darodes , Directeur de la Mission Très Haut Débit  

Olivier Huart, Directeur général de TDF  
Michel de Rosen , Directeur g®n®ral dôEutelsat 
Jérôme Yomtov , Directeur général délégué de Numericable   

15 H 30  Delphine Ernotte Cunci , Directrice Générale Adjointe Orange/Directrice Exécutive Orange France  

15 H 45  
 

 
 
 

T 5  
 

Mon®tisation de lôaudience: Industries des contenus : quelles sources de revenus au- delà de 
lôaudience ? 

 
Bertrand Beaudichon , Pr®sident de lôUDECAM, Vice -Président  dôOmnicom  Media Group France   
Pierre Bersagol, Vice -Président  de lôUDA, Directeur Marketing et Communication dôAuchan 
Julien Billot, Directeur général adjoint, en charge du pôle médias de Pages Jaunes  
Stéphanie Hospital , Directrice Ex®cutive de la Division Audience et Publicit® Digitales dôOrange  
Robin Leproux , Vice -Président  du directoire en charge des activités commerciales et du développement de M6  
Xavier Spender , Président -Directeur g®n®ral de Lô£quipe 24/24 
Denis Terrien, Directeur général du Groupe 3SI  
Cyril Zimmermann, Président Directeur Général de Hi -Media  

17 H 00  Conclusion  

Animation des tables rondes :  
Philippe Bailly (NPA Conseil) et Enguérand Renault  (Le Figaro)  
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Introduction 

 
 
 

Ministre de  la  Culture et de la Communication  
 
Aurélie Filippetti est née le 17 juin 1973, à Villerupt (Meurthe -et -Moselle).  
 
Ancienne ®l¯ve de lô£cole normale sup®rieure de Fontenay-Saint -Cloud et agrégée de 
lettres classiques, elle est nommée ministre de la Culture et de la Communication   le 16 
mai 2012.  
 
Fonctions ministérielles:  

Ministre de la Culture et de la Communication depuis mai 2012  
Fonctions électives  
Députée de la 8e circonscription de Moselle, de 2007 à 2012  
Conseillère du 5e arrondissement de Paris, de 2001 à 2007  
 
Fonctions politiques:  
 
Membre du bureau national et du conseil national du Parti Socialiste (PS) depuis 2008  
Secrétaire nationale du PS, chargée des questions énergétiques, depuis 2009  

Porte -parole du groupe Parti Socialiste ¨ lôAssembl®e nationale, de 2007 ¨ 2009 
Conseiller technique au cabinet du ministre de lôAm®nagement du territoire et de 
lôEnvironnement, Yves Cochet, de 2001 ¨ 2002 
 
Carrière:  
Ecrivain  
Professeur de lettres  
 
Cursus:  

Ancienne ®l¯ve de lôEcole normale sup®rieure de Fontenay-Saint -Cloud  
Agrégée de lettres classiques  
Dipl¹me dô®tudes approfondies (DEA) de lettres modernes 
Dipl¹m®e de lôInstitut des hautes ®tudes de lôentreprise (IHEE) 

Ouvrages  
Jôai 20 ans quôest-ce qui môattend ? (coauteur), 2010  
Les Derniers jours de la classe ouvrière , 2003  
Un homme dans la poche , 2007  
 

 

Aurélie  Filippetti  
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Table 1 
_______________________ 

 
{ŜǊǾƛŎŜǎ Ŝǘ ǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜǎ ŀǳ ŎǆǳǊ ŘŜ 

ƭΩƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴ 
  

Intervenants  
 

Paul François Fournier, Directeur du pôle innovation de la BPI  
Fabienne Fourquet, Directrice des Nouveaux Contenus de Canal +  
Joseph Haddad, Pr®sident du Conseil dôAdministration de Netgem 

Véronique Morali, Présidente de Terrafemina  
Christophe Muller, Directeur des partenariats EMEA de YouTube  

Louis van Proosdij, Président de Fair Play Interactive  
Laurant Weill, Président de Visiware   
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