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AVoD Market Report : AVoD et FAST en progression ralentie
MYTF1 Stream 2€ plateforme la plus utilisée

D’aprés les données de I'étude AVoD Market Report (NPA Conseil / Médiamétrie), AVoD et FAST ont continué leur
progression en France au 2e trimestre, mais a un rythme ralenti : a 64%, la notoriété a gagné un point par rapport a la fin
mars (+7 par rapport a décembre 2022). Méme écart pour l'usage! (utilisation d’au moins I'une des sept plateformes
mesurées au cours des 30 derniers jours) : un point supplémentaire, a 11% (deux de plus qu’en décembre). Deuxiéme
plateforme la plus utilisée, MYTF1 Stream atteint 8% de pénétration chez les 25/34 ans.
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Comme au premier trimestre, ce sont les 25/34 ans qui témoignent du plus fort usage des nouvelles plateformes (17% ; +1
point par rapport a mars 2023).

8% des 25/34 ans utilisent MYTF1 Stream

Bien qu’active depuis le printemps 2021, MYTF1 Stream a été peu médiatisée jusqu’alors, et elle n’est a ce stade que la 3¢
offre d’AVoD et de FAST en termes de notoriété, derriéere Pluto TV et Rakuten TV.

Pour autant, la puissance la plateforme MYTF1, par laquelle elle est hébergée, apparait comme un puissant moteur de prise
en main : derriére Pluto TV, MYTF1 Stream se classe seconde, en termes d’usage, avec 5% des Frangais qui disent I’avoir utilisé
au cours des 30 derniers jours, et des pics a 8% chez les 25/34 ans et 7% chez les 35/49 ans.

Ces résultats sont détaillés et analysés dans le 2¢ volet de I'étude AVoD Market Report.
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A propos de NPA Conseil :
Fondé en 2001, NPA Conseil est un cabinet de conseil stratégique et opérationnel au service de la transformation numérique de I'audiovisuel

et des télécoms.
Son activité combine veille stratégique, notamment au travers de I'Insight NPA, études de cadrage, avec le Barométre OTT NPA Conseil /

Harris Interactive en particulier, et missions ad hoc.

1 LG Channels, Mango / Molotov Channels, MYTF1 Stream, Plex, Pluto TV, Rakuten TV, Samsung TV Plus
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